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LA PUB HABILLE LA VILLE EN XXL
Les grandes marques transforment Manhattan et d’autres  
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king size « créent une sorte de pays des rêves », dit Natan Dvir. Mais  
quel impact sur notre culture ? 
par Olivier Roubert
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Ce sont des photographies qui nous viennent du futur.
Mais d’un futur proche et déjà familier. La série «  Coming 
Soon » – que l’on pourrait traduire par « A venir » – 

autour de la 5e

-

-

e

fameuses  allées du monde. 

NATAN DVIR
Trois publicités géantes sur les trottoirs  
de New York : à gauche, Juicy Couture ; ci-dessus, 
Evian ; et ci-dessous, Zara.
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NATAN DVIR
L’univers de Gulliver pour la campagne de Tommy Bahama à Manhattan.

LES « VILLES-MONDE », LES MÉTROPOLES-
PHARES DU TOURISME INTERNATIONAL, 
SONT COURTISÉES PAR DES GRANDES 
MARQUES ELLES-MÊMES MONDIALES AFIN 
QUE LA POPULARITÉ DE L’UNE PROFITE  
À L’IMAGE DE L’AUTRE 
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